MENGKAJI PENERIMAAN PENIAGA DAN
PENGGUNA TERHADAP PERUBAHAN KONSEP
PASAR TANI KEPADA KONSEP PASAR TANI MEGA

NAMA NO PENDAFTARAN
MOHD FIRDAUS BIN SA’ARI 08DPMO6KF365
KHAIRUL AZMI BIN MOHD KHALID 08DPMO6F400
RAJA FUAZZAM ALAM SHAH 08DPMOG6F373
GOLIZA BINTI ABU TALIB 08DPMO6K363
UMMU SUWAIBAH BINTI BAHARI 08DPMO6F381

Laporan ini dikemukan kepada Jabatan Perdagangan sebagai memenuhi

sebahagian syarat penganugerahan Diploma Pengajian Perniagaan (Pengurusan)




it

PENGESAHAN LAPORAN PROJEK

Laporan projek bertajuk “Mengkaji Penerimaan Peniaga Dan Pengguna Terhadap
Perubahan Konsep Pasar Tani Kepada Konsep Pasar Tani Mega” ini telah dikemukakan,
disemak serta disahkan sebagai memenuhi syarat dan keperluan Penilaian Projek seperti

yang telah ditetapkan

Disemak Oleh ;
Nama Penyelia : Puan Rafedah Binti Husain
Tandatangan Penyelia
Tarikh
Disahkan Oieh :
Nama Penyelaras : Puan Nor Haziah Binti Hussien

Tandatangan Penyelaras

Tarikh




iii

PERAKUAN PELAJAR

Laporan ini adalah hasil usaha kami sepanjang kami melaksanakan projek akhir

Tandatangan :

Nama
No. Pend

Tarikh

Tandatangan
Nama
No. Pend

Tarikh

Tandatangan :

Nama

No. Pend

Tarikh

semester 6 ini kecuali bahagian-bahagian yang dilampirkan dari sumber-sumber yang

dinyatakan.

Mohd Firdaus Bin Sa’ari

08 DPM 06 F365

2o MBI 2007

................................

=l
..%”"

Raja Fuazzam Alam Shah

08 DPM 06 F373

20 My 2cod

-----------------------------------

-----------------------------------

Khairul Azmi Bin Mohamed Khalid

08 DPM 06 F400

................................




Tandatangan
Nama
No. Pend

Tarikh

Tandatangan
Nama
No. Pend

Tarikh

Goliza Binti Abu Talib

08 DPM 06 F363

30 Me| oot

Ummu Suwaibah Binti Bahari

08 DPM 06 F381

3¢ me deoF




PENGHARGAAN

Assalamualaikum dan salam sejahtera,

L

Alhamdulillah, segala kesyukuran dan puji-pujian dipanjatkan ke hadrat Allah
S.W.T kerana dengan limpah rahmat dan hidayah daripada-Nya, kami telah
melaksanakan projek Akhir Semester 6 ini dengan jayanya.

Setinggi-tinggi penghargaan dan jutaan terima kasih diucapkan kepada Penyelia
Projek kami iaitu Puan Rafedah Binti Husain di atas tunjuk ajar dan bimbingan yang
diberikan dalam menyiapkan projek ini. Segala ilmu dan nasihat yang telah diberikan
akan kami jadikan panduan dan pegangan hidup kami dalam merealisasikan segala ilmu
yang telah dipelajari dalam kehidupan sebenar.

Tidak Iupa juga kepada Penyelaras Projek iaitu Pn. Nor Haziah Binti Hussien
dan di atas segala ilmu dan pengalaman yang diberikan dalam pelaksanaan projek akhir
semester 6 ini. Begitu juga, kepada pensyarah-pensyarah yang telah memberikan
sumbangan ilmu kepada projek kami untuk menghasilkan projek yang terbaik.

Di samping itu juga, ucapan terima kasih kepada rakan seperjuangan dalam
memperlengkapkan lagi pelaksanaan projek akhir semester 6 yang telah kami jalankan
di anggotai oleh lima orang pelajar. Tidak lupa juga kepada sahabat-sahabat yang turut
membantu memberikan pendapat dalam projek akhir semester 6 kami ini.
Sesungguhnya, jasa kalian amat kami hargai. Ribuan terima kasih kepada semua yang

telah membantu secara langsung dan tidak langsung dalam menyiapkan projek ini

dengan jayanya, terima kasih buat semua.




vi

ABSTRAK

Perniagaan Pasar Tani Mega merupakan institusi pemasaran baru bagi memberi
peluang kepada para petani untuk memasarkan hasil pertanian mereka secara terus
kepada pengguna. Pembangunan pasar tani adalah selaras dengan Dasar Pertanian
Negara kearah memperbaiki sistem pemasaran hasil pertanian . Pasar tani juga merujuk
kepada pasar yang khusus menjual barang-barang hasil pertanian seperti sayur-sayuran,
ayam dan daging segar. Ta berkonsepkan jualan langsung, di mana barangan dijual
secara langsung oleh peniaga tanpa menggunakan orang tengah atai pemborong. Projek
ini lebih menumpukan tentang isu penerimaan peniaga terhadap konsep pasar tani mega
yang dijalankan di Pasar Tani Mega, Putrajaya. Penyelidik telah memilih 150 orang
responden daripada peniaga dan 100 orang responden daripada pengguna secara rawak
untuk dijadikan sampel kajian. Ini bertujuan untuk mengetahui penerimaan peniaga dan 11
pengguna di Pasar Tani tentang konsep Konsep Pasar Tani Mega yang diperkenalkan |
oleh Lembaga Pamasaran Pertanian Persekutuan (FAMA). Penyelidik menggunakan {
penyelidikan kualitatif seperti borang soal selidik untuk mendapatkan maklum balas
daripada responden yang mana data tersebut di analisis secara manual. Dapatan daripada

data yang di analisis, dipersembahkan di dalam bentuk jadual, carta pai dan carta

silinder, carta kon, carta palang serta disokong dengan penjelasan oleh penyelidik
berdasarkan kepada dapatan daripada fakta.
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ABSTRACT

Pasar Tani Mega is the one of new marketing institution that gives chances to all
seller and farmer to sell their product directly to consumer. Development of Pasar Tani
is according to National Agriculture Concept towards repairing and upgrading the
agriculture marketing system. Refer to Pasar (Tani, it is normally sells the product like
vegetables, fresh meats, and chickens. Their concept is direct selling to consumer
without using the agent or wholesaler. These projects focus more on the issue about the
acceptance of sellers towards Pasar Tani Mega Concept which were held in Putrajaya.
Researchers choose 150 respondents from sellers and 100 from buyers randomly to be
our sample. This is because we would like to know level of sellers and buyers regarding
the Concept of Pasar Tani Mega introduced by Federal of Agricultural Masketing
Association (FAMA). Researchers were using the qualitative research like questionnaire
in setting information from the respondents. All the data were analyzed manually and

had been shown and presented by using the table, pie chart and graph.
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